CURSO DE SERVICIOS PROFESIONALES INGRESO 2025

ESPECIALIDAD: LIC. EN DISENO GRAFICO

PROGRAMA DE EXAMEN

PARTE PRACTICA
El candidato debera concurrir a la entrevista con:

1. Carpeta de Presentacidn con trabajos realizados y todo aquel material que considere relevante a fin de
acreditar su formacion técnico profesional.

2. Proyecto de su autoria (ver consigna) en formato digital y papel (este ultimo opcional).

Consigna

Realizar una pieza gréafica para promocionar el ingreso a los Institutos de Formacion de la Fuerza Aérea
Argentina.

Para su desarrollo:
e Se le entregard un partido conceptual, a partir del cual debera realizar una propuesta gréafica para
luego confeccionar la pieza solicitada
Preguntas a las cuales debe responder esta produccion y de las cuales puede dar cuenta en la presentacion:

e Analizara cudl es el objetivo, cudl es el mensaje que se quiere transmitir en la pieza gréafica (tipo de
iméagenes, colores, contrastes, etc.)

e ;Qué otras piezas graficas podrian dar respuesta a esta necesidad?

e ;Qué recursos graficos son necesarios para llevar adelante el objetivo comunicacional? (texto,
gréfico, imagen, etc.)

PARTE TEORICA
1. DISENO I - Instrumental

1.1 Introduccion a las Organizaciones. Estructura, grilla, médulo
1.2 Introduccion a la Imagen. Técnicas de representacion bi y tridimensional.

1.3 Introduccién a la Tipografia. La letra, la palabra, el texto. La tipografia como imagen. Técnicas de
representacion bidimensional.

1.3 Introduccion al Pensamiento. Partido conceptual y materializacidn de conceptos.

1.4 Introduccion a Sistemas Simples. Relacidn de organizacion, imagen, tipografia y pensamiento en piezas
bidimensionales de diferente formato y funcion.

2. DISENO II - Lenguaje

2.1. Investigacion. Analisis de un suplemento de diario: tipo de texto. Determinacién de constantes y variables
del sistema editorial.

2.2. Disefio editorial. Introduccion a la problematica editorial. Pensamiento sistematico, contemplando los
valores comunicacionales y gréaficos.

2.3. WEB: Splash animado. Introduccion a la problematica audiovisual. Disefio gréfico en movimiento.
Grafica en movimiento.

2.4. Introduccion al disefio grafico cinético. Gréafica audiovisual mediante un pensamiento sistematico.
Tipografia en movimiento. Introduccion de tiempo y audio como nuevos elementos de comunicacion.
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2.5. Introduccion a la tridimension. Técnicas de representacion espacial.

2.6. Marca. Los signos identificadores basicos. Los signos visuales de marca. Requisitos funcionales,
semanticos y formales. Disefio tridimensional. Sistema grafico a través de la articulacion de sus elementos en
el espacio. Comprension del espacio en funcion del hombre y su escala.

3. DISENO I11 - Sistemas gréficos de alta complejidad
3.1. Afiche Social. Desarrollo de la problematica de afiche como sistema complejo de comunicacion.

3.2. Web. Sistemas de referencias. Introduccion a la problemética del disefio grafico digital. Sistema visual de
aplicacién en sitio web experimental y comercial.

3.3. Disefio Editorial. Disefio de sistema de tapas de libros y paginas interiores tipo.
3.4. Plataforma cultural. Desarrollo de contenidos para eventos culturales.
3.5. Imagen Corporativa. Desarrollo de sistema grafico de alta complejidad.
4. MORFOLOGIA |

4.1. Estructura 1: punto, linea y plano. Texturas.

4.2. Estructura 2: Imagen. Lenguaje. Percepcion. Serialidad.

4.3. Estructura 3: Palabra e imagen. Escala. Unidad y diversidad. Sintesis.
5. MORFOLOGIA I

5.1. Planos superpuestos: material Gnico. Variacion de materiales

5.2. Vacio y lleno. El espacio "negativo"

5.3. Texturas visuales en el plano-espacio

5.4. Capas tipogréaficas / transparencias

6. TIPOGRAFIA |

6.1 Escritura

Analisis, documentacién e instrumentacién para abordar la tipografia. Estructura del signo. Sensibilizacién al
trazo, al ritmo y a la forma. Asociacién y relacion entre signos.

Evolucion del alfabeto latino. Escritura monumental. Capitales rdsticas. Nacimiento de Semiuncial. Reforma
de la escritura occidental. La carolingia y su evolucidn hacia la gética. La caligrafia. Renacimiento. Italiay la
escritura humanistica y cancilleresca.

6.2 Tipografia

El signo tipografico. La imprenta. Gutenberg. Creadores de caracteres. Maestros impresores: Jenson,
Manucio, F. Griffo, G. Tory, Garamond, Elzevir, Los Estienne, Plantin, Grandjean, Caslon. Nuevas
normalizaciones: Baskerville, Fournier, Didot, Bodoni.

Semiologia del lenguaje tipografico. Clasificacion de caracteres. Estructura del campo gréfico. Grilla y
trazados, particiones y articulaciones.

7. TIPOGRAFIA I

7.1. El sistema tipogréafico: su unidad de disefio y sus variables. La estructura del campo grafico: grillas y
trazados, particiones y articulaciones. Calculo tipogréfico. Legibilidad:

los mecanismos de lectura. Legibilidad y texto. Legibilidad y sefial. Siglo XX, nacimiento de la conciencia de
disefio. La influencia del arte moderno. Pioneros en la expresion tipogréfica: vanguardias y movimientos. La
posguerra: Europay EEUU.
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Tipografia en movimiento.
Tipografia en pantalla.
8. TIPOGRAFIA 1l

8.1. Sistema tipografico: Procesos de lectura en diferentes medios. Tipografia y disefio de informacion.
Tipografia y movimiento. Tipografia y sonido. Tipografiay TV.

Tipografia e interaccion. Hipertexto. El texto HTML. Cascading Style Sheets. El pixel como unidad de
medida. Cuerpos tipograficos relativos. Nuevas variables tipogréficas.

La legibilidad, el sonido, el tiempo. Postcript. Formatos tipograficos: Type 1, True Type, Multiple Master.
Open Type, Mapa de bits. Kerning. La adaptacion tipografica a los nuevos medios.

Tipografias de baja resolucion. Pixel fonts. Disefio de fuentes.
9. COMUNICACION |

9.1. El disefio como préctica cultural. Las nuevas formas de la comunicacion contemporéanea en el marco de la
globalizacion. Semiosis del disefio en la trama de la cultura.

9.2. La constitucién teorica del campo de la significacion. Los paradigmas fundantes. La semiologia de
Saussure: nocion de signo, sistema, relacion, jerarquia y valor. La semidtica de Peirce: signo, representacion y
semiosis infinita. Triparticion de los signos: indice, Icono, Simbolo.

9.3. Problemadticas de la comunicacion. La puesta en juego del sistema en la produccién significante.
Enunciacion e intersubjetividad. Pertinencia de los conceptos de discursividad, textualidad e intertextualidad
para una teoria del disefio. De lo verbal a lo grafico: cAnones de lectura.

9.4. Disefio y Comunicacion visual. Estatuto y retéricas de la imagen. Fotografia, arte, publicidad y disefio.
Aceleracidén mediatica y cultura visual: figuras de lo contemporaneo.

10. COMUNICACION I

10.1. Comunicacion y Disefio. La dimension semidtica de las practicas del disefio en la trama cultural de la
ciudad.

10.2. La concepcion dialdgica de la comunicacion y la discursividad social. La nocion de géneros discursivos
y su productividad en el campo del disefio: retoricas de la visualidad, procedimientos, estilos.

10.3. Disefio y practicas significantes. El rol de la imagen en la produccion de esquemas valorativos:
imaginarios, culturas de época, visualidad y economias de la representacion.

10.4. Politicas del disefio y problemas contemporaneos. Disefio, redes mediaticas, estrategias de la diferencia
y configuracion de identidades. La industria del estilo: tendencias estéticas y politicas de identificacion.
Disefio, globalizacion y mercado.

11. MEDIOS EXPRESIVOS
11.1. Antecedentes historicos de las imagenes electronicas en movimiento. Aportes de otros medios y artes.
11.2. El papel de los medios en la produccion y reproduccion de la cultura.

11.3. Imaginacién e imagenes. De la idea al proyecto: la creacion de metaforas audiovisuales. Uso expresivo y
funcional del color. Uso expresivo del sonido.

11.4. Recursos técnicos y expresivos. Herramientas para la creacion de imagen en movimiento. La imagen
electrénica. Normas y sistemas de color.

11.5. La revolucion informatica. Video digital. Imagen de sintesis. Computacion grafica para video. Disefio
videografico bi y tridimensional. Interfase video-computacion /computacion video. Dispositivos de captura
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analdgicos y digitales. Dispositivos de almacenamiento digital. El software: herramientas técnicas en funcion
de un disefio comunicacional.

12. TECNOLOGIA GRAFICA |

12.1. Compendio de los Origenes e Historia de la imprenta.

12.2. Técnicas de la composicién ordinaria. Conocimientos Generales. Generalidades y
Nomenclaturas.

12.3. Introduccion a las Técnicas de composicion especial y digital.

12.4. Sistema base de Impresion en Relieve.

12.5. Sistema base de Impresion en Superficie: La litografia y su influencia en el disefio publicitario y la
imagen de identidad

12.6. Sistema base de Impresion en Profundidad. Sistema base de Impresion Hibrido:
Estarcido y estampado. Serigrafia.

12.8. Tecnologia del Papel. Evolucion de los materiales escriptorios-Produccion artesanal.
Produccién Industrial.

12.9. Sistemas Auxiliares la Impresion.

12.10. Tintas.

12.11. Teoria del Color.

12.12. Confeccion de Originales.

12.13. Encuadernacion.

12.14. Introduccioén a los Sistemas de Impresion Digitales. Funcion de Preprensa y
Autoedicion. Equipos para la Preimpresion e Impresion.

13. TECNOLOGIA GRAFICA II

13.1. Introduccion a la tecnologia gréfica

13.2. Medida de los medios graficos.

13.3. Tecnologia general de los procesos de impresion.

13.4. Impresion en relieve. Impresion en superficie. Impresion en rotograbado.
13.5 Sistemas hibridos y alternativos de impresion.

13.6 La autotipia.

13.7 Reprografia del color. Fotocromia grafica.

13.8 Control de calidad de la impresion.

14. DISENO GRAFICO DIGITAL

14.1 Disefio de interfaz de usuario (Ul): El disefio de la interfaz que el usuario interactta al usar una
aplicacion o sitio web.

14.2 Disefio de experiencia de usuario (UX): La planificacion y disefio de la experiencia del usuario en una
plataforma digital.

14.3 Disefio de contenido digital: Creacion de imagenes, videos y otros formatos para redes sociales, blogs,
etc.
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14.4 Disefio web: El disefio de sitios web, incluyendo la estructura, el disefio visual y la experiencia del
usuario.

14.5 Disefio de aplicaciones mdviles: El disefio de aplicaciones para dispositivos méviles, como smartphones
y tabletas.

14.6 Motion graphics: El disefio de graficos en movimiento, como animaciones para videos y publicidad.

14.7 Disefio de identidad visual digital: La creacidn de la marca visual de una empresa para su presencia en
linea, como logos y paletas de color.

14.8 Comunicacion en linea: Crear mensajes visuales efectivos y atractivos para llegar al publico objetivo en
la web y redes sociales.

14.9 Promocién de productos y servicios: Disefiar campafias publicitarias y materiales promocionales para
aumentar la visibilidad de una marca.

14.10 Mejora de la experiencia del usuario: Disefar interfaces y experiencias de usuario intuitivas y faciles de
usar.

14.11 Creacidn de contenidos atractivos: Desarrollar imagenes, videos y otros formatos para captar la
atencion de la audiencia.
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